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Maîtriser le petit, 
pour bâtir le grand.
« Comprendre le LN2, c’est plonger au cœur d’une collaboration unique où l’infiniment petit 
rencontre de grandes ambitions... »

01 « Nous »

Bien plus qu’un centre de recherche, le LN2 est un carrefour 
international d’innovation. Dans les pages qui suivent, nous 
vous présentons la structure et la mission qui définissent notre 
excellence. De notre modèle de gouvernance unique à la force 
de notre communauté scientifique, découvrez les piliers qui 
soutiennent chaque jour nos avancées en nanotechnologies.
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Un laboratoire franco-québécois d’excellence

Créé en 2012, le LN2 a débuté son troisième mandat en janvier 
2021. Il rassemble une équipe franco-québécoise d’une cen-
taine de personnes, et est principalement basé à Sherbrooke 
(Canada), au sein du 3IT (Institut Interdisciplinaire d’Innova-
tion Technologique).

Le LN2 mène de front trois grandes missions :

•	 Des échanges académiques d’excellence en recherche,

•	 Une formation de qualité favorisant les collaborations 
entre la France et le Canada,

•	 Un fort engagement en innovation et valorisation 
industrielle, avec des partenariats solides au sein des 
écosystèmes socio-économiques canadien et européen.

La réciprocité des actions menées au sein du LN2 constitue un 
élément fondamental de son fonctionnement.

Axes de recherche et infrastructures

Le LN2 s’appuie sur les infrastructures de l’Université de 
Sherbrooke, notamment :

•	 L’Institut Quantique (IQ)

•	 L’Institut Interdisciplinaire d’Innovation Technologique 
(3IT)

•	 Le Centre de Collaboration MiQro Innovation (C2MI)

Son expertise scientifique est structurée autour de cinq 
axes majeurs :

•	 (Nano)électronique

•	 (Nano)photonique

•	 (Nano)matériaux

•	 Impacts, usages et mise en société

•	 Intégration hétérogène et microfabrication avancée

Un acteur clé du transfert technologique

Le LN2 couvre l’ensemble du spectre technologique, des maté-
riaux aux systèmes, en s’appuyant sur des procédés avancés 
en micro-nano-fabrication. Il joue un rôle clé dans le transfert 
des innovations vers l’industrie, grâce à de nombreux projets 
cofinancés par des partenaires industriels en collaboration 
avec des chercheurs académiques.

À propos de notre laboratoire 
franco-québécois.
Le LN2 (Laboratoire Nanotechnologies Nanosystèmes) est un organisme de recherche 
international sous le statut d’IRL (International Research Laboratory / IRL 3463), associant 
l’Université de Sherbrooke (Canada) et le Centre National de la Recherche Scientifique 
(CNRS - France). Il est également soutenu par l’INSA Lyon, l’École Centrale de Lyon et 
l’Université Grenoble Alpes (UGA).

L’énergie collective du 
LN2 en chiffre (2020-2024).
La vitalité du LN2 se mesure à l’ampleur de sa communauté et au rayonnement de ses 
travaux. Véritable carrefour d’expertises, notre laboratoire mobilise un écosystème dyna-
mique où talents académiques et professionnels s’unissent pour repousser les frontières 
de la connaissance.

L’expertise au sommet

Membres 
de corps 
professoral

+ 26

Propulser la relève

Membres de 
la communauté 
étudiante

+ 138

Une recherche vivante

Articles 
et ouvrages 
scientifiques

+ 220

L’empreinte du savoir

Publications 
pendant 
l’année 2024

+ 70

La force de l’essaim

La puissance du laboratoire réside dans la densité de ses 
talents. Pour la période 2020-2024, la communauté étudiante 
du LN2 s’est illustrée par un collectif de 138 membres. Cette 
structure agile, composée de 75 doctorats, 19 maîtrises, 16 
postdoctorats et 28 stagiaires, constitue le véritable moteur 
de nos avancées technologiques.
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Un tout nouveau logo 
racontant son histoire.
Après 15 ans d’histoire, le LN2 ouvre un nouveau chapitre. Plus qu’une simple évolution, notre 
identité visuelle se réinvente pour devenir le miroir de nos ambitions. Tournée vers le progrès 
et ancrée dans nos valeurs fondamentales, cette nouvelle signature incarne notre vision d’un 
avenir où l’infiniment petit transforme le monde.

02 Notre logotype

Le logo du LN2 est le repère visuel de notre écosystème. 
Il exprime visuellement nos valeurs de progrès et d’excellence. 
Un usage constant et rigoureux de cette identité permet 
de bâtir une image de marque forte et professionnelle, 
indispensable au rayonnement international de nos recherches 
en nanotechnologies.
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L’intégration de exposant

Le passage du LN2 avec l’usage de l’exposant symbolise que 
les possibilités ne sont pas simplement additionnées, mais 
multipliées. Lorsque les nanotechnologies et les nanosystèmes 
convergent, ils créent une synergie exponentielle. L’exposant 
devient la signature mathématique de cette accélération 
de l’innovation.

Les axes de collaboration

L’hexagone n’est pas qu’une forme : c’est une architecture. 
Ses six points d’ancrage symbolisent la fusion du LN2 et 
de ses cinq partenaires au sein d’une structure indivisible. 
Ce réseau étroit, où chaque extrémité soutient l’autre, est 
la condition même de notre stabilité. C’est dans cette inter-
connexion permanente que le laboratoire puise sa force et 
assure son évolution.

L’hexagone français au sein de notre identité

Hommage à nos racines, l’hexagone scelle l’identité franco- 
québécoise du LN2. Ce symbole réaffirme notre ancrage unique 
entre l’Europe et le Canada, véritable pont transatlantique 
dédié à l’excellence. Catalyseur d’innovation, cette structure 
binationale unit la science et l’industrie pour propulser la valo-
risation technologique sur la scène mondiale.

L’union des singularités

La force de l’essaim réside dans sa capacité à faire converger 
une multitude d’expertises vers un but commun : un progrès 
technologique conscient et responsable. Le LN2 devient ici 
le symbole de cette alchimie : il faut une maîtrise absolue de 
chaque paramètre physique pour atteindre la stabilité. De 
la même manière, c’est l’addition de nos consciences indi-
viduelles qui garantit une innovation réellement portée par 
l’intelligence de tous.

La signification du 
nouveau logotype.
Plus qu’une simple image, notre nouvelle identité est le récit de notre vision. Elle incarne 
notre expertise scientifique tout en affirmant nos valeurs de collaboration franco-québécoise. 
Ce logo est notre promesse : mettre l’innovation et le progrès technologique au service d’un 
avenir durable et conscient des enjeux de notre société.
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Valeur de X

L’unité de mesure de référence est définie par l’espace qui 
sépare le symbole et la typographie.

Le nombre d’or

Chaque arc de cercle qui compose le symbole respecte un 
ratio de 1 : 1,1618.

Espace vital

L’espace vital (ou zone d’exclusion) est essentiel pour garantir 
la respiration et l’impact visuel du logo. Cette aire de sécurité 
doit rester libre de tout élément graphique, texte ou image 
afin d’éviter l’encombrement visuel. En préservant ce vide 
protecteur, vous assurez la lisibilité et la force de l’identité de 
la marque sur chaque support. Pour maintenir cette harmonie, 
veillez à privilégier ces mesures ici présent.
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Taille minimale

L’intégrité d’un logo repose sur sa lisibilité. Lorsqu’il est trop 
réduit, ses détails s’estompent, compromettant son impact 
et la reconnaissance de la marque. Il est crucial de respecter 
un seuil de réduction pour le web et le support papier afin 
de préserver la clarté des tracés et de la typographie. Pour 
garantir une visibilité optimale sur tous vos supports, veillez 
à privilégier ces mesures ici présent.
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Les choses à éviter avec le logo

Voici des exemples de ce qui n’est pas autorisé. 01 Rogner, étirer ou comprimer le logo. 02 Déplacer l’exposant. 03 Ajouter des 
effets d’ombres. 04 Enlever la forme de l’hexagone. 05 Changer la couleur interne de l’hexagone. 06 Incliner le logo. 07 Segmenter 
le logo. 08 Utiliser l’ancien symbole du LN2. 09 Diminuer la taille de l’hexagone proportionnellement à la typographie. 10 Rendre 
le logotype d’une couleur uniforme, autre que noir. 11 Ajouter un mot à la typographie. 12 Mettre une couleur à l’intérieur du LN2.

Taille minimale recommandée

(impression + web) 

•	 1,875 po
•	 47 mm
•	 562,5 px

Taille minimale acceptée

(impression + web) 

•	 1,5 po
•	 38,1 mm
•	 450 px

Taille minimale acceptée

(Favicon web) 

•	 16 px : fichier svg.
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Une identité selon 
nos vraies couleurs.
L’essence visuelle de notre marque repose sur un équilibre chromatique qui traduit nos 
engagements les plus profonds. Elle s’articule autour de la rigueur et de l’innovation de nos 
Bleus, piliers de notre expertise technologique. Cette structure est humanisée par nos Tons 
chauds, qui insufflent une dimension accueillante et une vitalité créative à nos échanges. 
Enfin, nos nuances de Vert affirment notre responsabilité envers un développement pérenne 
et le respect de notre environnement. Ensemble, ces teintes forment un écosystème cohérent, 
ancré dans la précision et tourné vers l’humain.

03 L’âme de notre identité

La couleur est le premier vecteur de communication de notre 
image de marque. Bien avant que l’œil ne déchiffre un mot ou 
ne reconnaisse une forme, il perçoit une émotion à travers la 
palette chromatique. Elle est le fil conducteur qui relie notre 
site web, nos réseaux sociaux et nos supports physiques, 
créant une expérience cohérente et mémorable.
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La signification de la palette 
chromatique de l’identité.
L’identité visuelle de notre organisation repose sur un système chromatique rigoureux 
conçu pour traduire nos piliers stratégiques que sont la technologie, l’humain et le dévelop-
pement durable. La structure fondamentale de ce système s’appuie sur une déclinaison de 
bleus qui assoient notre expertise et notre précision méthodologique. Le Bleu foncé incarne 
ainsi l’autorité institutionnelle et la rigueur indispensable à nos travaux, tandis que le Bleu 
électrique souligne notre ancrage dans l’innovation et la performance technologique. Cette 
assise est complétée par le Bleu pâle qui apporte la fluidité et l’ouverture nécessaires à une 
communication scientifique claire.

Pour contrebalancer cette rigueur technique, l’intégration de teintes chaudes vient injecter 
une dimension humaine et chaleureuse à notre image. L’Orange agit comme un vecteur 
d’enthousiasme et de créativité, secondé par le Jaune qui diffuse un sentiment d’optimisme 
et de proximité. Cette approche holistique est parachevée par nos teintes de vert, symboles 
de notre engagement envers le développement durable. Le Vert foncé représente la stabilité 
et la pérennité de nos actions, alors que le Vert pâle évoque le dynamisme écologique et le 
renouveau.

L’équilibre de l’ensemble est assuré par l’utilisation du Blanc pur et du Gris clair. Ces teintes 
neutres évoquent l’asepsie des salles blanches, la pureté et l’ambiance technologique propre 
aux environnements de recherche de pointe, garantissant une lisibilité optimale et une clarté 
visuelle conforme aux exigences de notre secteur.

Structure et fonctionnalité des teintes

L’architecture chromatique de notre marque est pilotée par 
une dominance affirmée de teintes froides, le bleu constituant 
le socle structurel et identitaire de nos supports. Cette omni-
présence est stratégiquement équilibrée par l’utilisation du 
blanc pur et du gris clair, qui agissent comme des zones de 
dégagement indispensables pour alléger et aérer les compo-
sitions. Ces espaces neutres renforcent l’aspect technologique 
de notre environnement graphique. À l’opposé, les teintes 
chaudes et les nuances de vert interviennent de manière sélec-
tive en tant que couleurs d’accent. Leur rôle est de dynamiser 
le contenu, de hiérarchiser les données complexes et d’apporter 
une vitalité ponctuelle aux supports de communication.

PANTONE : 3597C
HEX : #1A3673  
RGB : 26, 54, 115
CMJN : 100, 83, 0, 28

PANTONE : 2935C
HEX : #003FBC 
RGB : 0, 63, 188
CMJN : 100, 63, 0, 2

HEX : #FFFFFF 
RGB : 255, 255, 255
CMJN : 0, 0, 0, 0

PANTONE : 368C 
HEX : #78BF26 
RGB : 120, 191, 38
CMJN : 54, 0, 100, 0

PANTONE : 2995C
HEX : #5BC3F5 
RGB : 91, 195, 245
CMJN : 79, 3, 0, 0

PANTONE : 7725C
HEX : #008758 
RGB : 0, 135, 88
CMJN : 97, 0, 80, 15

PANTONE : 1235C
HEX : #FFB92A 
RGB : 255, 185, 42
CMJN : 0, 25, 94, 0

PANTONE : COOL GRAY 1 
HEX : #F7F7F2 
RGB : 247, 247, 242
CMJN : 10, 7, 5, 0

PANTONE : 1585C
HEX : #FF6A1B 
RGB : 255, 106, 27
CMJN : 0, 66, 99, 0
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L’architecture typographique 
de l’identité graphique.
La typographie est un pilier fondamental de notre identité visuelle, agissant comme le 
véhicule principal de notre rigueur scientifique. Le choix de nos polices de caractères répond 
à un impératif de clarté absolue et de précision, garantissant une transmission fluide de 
l’information sur tous les supports, qu’ils soient numériques ou imprimés.

04 La typographie

Notre système typographique a été sélectionné pour sa capa-
cité à structurer des données complexes tout en maintenant 
une esthétique moderne et épurée. L’objectif est de créer un 
environnement de lecture serein, rappelant la précision des 
publications de recherche, tout en affirmant notre caractère 
d’un laboratoire de recherche innovant.
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Les typographies utilisées 
pour nos communications.
Le système typographique de notre organisation est fondé sur une recherche de lisibilité 
maximale et de précision structurelle. Nous avons sélectionné la famille Neulis Sans pour 
incarner notre identité technologique et moderne. Ses tracés épurés et sa géométrie rigou-
reuse assurent une présence affirmée dans les titrages, reflétant la solidité et l’innovation 
de nos travaux.

En complément, nous utilisons la police Lexend pour le corps de texte et les contenus 
denses. Ce choix n’est pas uniquement esthétique, il est fonctionnel : Lexend a été dévelop-
pée selon des principes de design cognitif pour optimiser la fluidité de lecture et l’assimila-
tion d’informations complexes. L’alliance de ces deux typographies crée un environnement 
visuel limpide, où la forme sert directement la compréhension des données. Cet équilibre 
garantit que nos communications restent accessibles et professionnelles sur tous les sup-
ports, renforçant l’aspect ordonné de nos environnements de recherche.

Police principale pour les titres et les sous-titres
(Licence payante disponible sur Adobe Fonts)

Police secondaire pour le corps de texte
(Licence gratuite disponible sur Google Fonts)

L’abc de nos textes

Pour les présentations PowerPoint, les documents Word et le 
texte des courriels en HTML, la typo à privilégier est Lexend, 
pour sa lisibilité et sa disponibilité.

Neulis Sans
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

Lexend
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890

Hiérarchie du texte 
(document 8,5x11 po)

Spécifications 
(typographie - graisse - corps)

Titre
Introduction

Sous-titre 1 de paragraphe

Sous-titre 2 de paragraphe

Texte courant

•	 Puce 1er niveau

Neulis Sans Semi-Bold (36/42 pts)

Lexend Light (12/15 pts)

Lexend Semi-Bold (10/12 pts)

Lexend Semi-Bold (8,5/11 pts)

Lexend Light (8,5/11 pts)

Lexend Médium (8,5/11 pts)




