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PLAN DE COURS 

« Avis. Tout le matériel didactique fourni dans le cadre du cours est protégé par droits d’auteur. Toute 
distribution, communication, publication ou diffusion, sans le consentement préalable de la personne titulaire 
des droits d’auteur, à des tiers ne faisant pas partie du cours est prohibée, sous peine de sanction disciplinaire 

(Règlement des études [Règlement 2575-009] articles 9.4.2 al. 1 et 9.5.7) ». 
 

 
CIBLE DE FORMATION 
Comprendre la nature complexe de la persuasion politique afin de détecter et d’analyser les différentes 
formes de propagande d’hier et d’aujourd’hui. 
 
CONTENU DU COURS 
Présentation de la nature de la persuasion politique et des formes qu’elle a prises au cours des âges 
et des cultures : leadership et charisme, propagande et censure, utilisation de l’art et des médias de 
masse; mythes et symboles; démagogie et démocratie. 
 
CONNAISSANCES ET COMPÉTENCES 
La propagande est un terme hautement galvaudé dans le domaine de la communication politique et 
de la communication en général. Tous les politiciens se font accuser – à un moment ou un autre – de 
l’employer tout comme les grandes marques, les grandes religions, les médias, etc. L’objectif de ce 
cours est d’amener les personnes étudiantes à développer une compréhension globale des stratégies 
et des techniques d’influence dans un contexte démocratique et, d’autre part, d’être en mesure de 
comprendre ce qui fait de la propagande un phénomène et un outil complexe au sein de l’écosystème 
des professions de l’information. Ainsi, tout au long du semestre, les personnes étudiantes devront se 
familiariser avec les différentes théories liées à la propagande, en s’attardant aux dimensions 
politiques, économiques et sociales du rôle et de l’influence des médias dans l’exercice de la 
propagande. Au terme de ce cours, les personnes étudiantes auront non seulement approfondi leurs 
connaissances de la communication politique, mais seront également mieux outillé pour observer le 
jeu de la communication politique de manière critique. 
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DÉMARCHE PÉDAGOGIQUE 
Chaque séance sera consacrée à un thème distinct. Toutes les séances commenceront par une courte 
discussion sur l’actualité qui permettra de faire des liens avec les thèmes abordés en classe les 
semaines précédentes. Par la suite, nous aborderons les lectures obligatoires de la séance en articulant 
la discussion sur quelques questions qui auront été posées au préalable (Les étudiantes et les étudiants 
doivent impérativement avoir lu les textes et avoir une réponse préparée pour CHACUNE des 
questions posées – je choisirai au hasard). Le cours continuera avec un enseignement magistral, 
accompagné d’une présentation audiovisuelle. Il est important de préciser qu’à moins d’un 
accommodement confirmé auprès du Département, les ordinateurs, téléphones intelligents et tablettes 
électroniques sont STRICTEMENT INTERDITS en classe. Si vous avez une urgence, je vous 
demande de sortir de la classe. 
 
LECTURES OBLIGATOIRES 
Toutes les lectures obligatoires seront disponibles sur le site du cours dans Moodle. 
 
MODES D’ÉVALUATION ET ÉCHÉANCE 

Outil d’évaluation Pondération Échéance 
Examen intra 30 % 27 février  
Examen final 30 % 16 avril  
Travail final 30 % 16 avril 
Participation 10 % À partir du 16 janvier 

 
DÉROULEMENT DU COURS 
 
Semaine 1 - 9 janvier 2024 – Introduction 
 
- Présentation du syllabus, des grands thèmes abordés dans les cours et des modalités 

d’évaluation, introduction aux deux voies. 
- Définitions et étymologie 
- Cadre théorique général 
- Contexte historique 
 

BLOC A – THÉORIES DE LA PROPAGANDE 
 
Semaine 2 - 16 janvier 2024 – La psychosociologie 
 
- De la foule au public 
- Psychologie Gestalt 
- Éléments neurologiques de la propagande 

• MATTELARD, Armand (1994). « Le profil des foules », dans L’invention de la 
communication. Paris : La Découverte, 380p. (255-291) 2-7071-2317-x. 

• TCHAKHOTINE, Serge (1952). « La psychologie sociale », dans Le viol des foules par la 
propagande politique. Paris, Gallimard (135-189). 

• MOSCOVICI, Serge (1981). L’Âge des foules : Un traité historique de psychologie des 
masses. Paris: Fayard (258-274). 
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Semaine 3 - 23 janvier 2024 – Walter Lippmann et Edward Bernays 
 
- Les premiers penseurs de la propagande 
- La Première Guerre mondiale 
- Lies in time of war 
- La propagande est-elle positive ou négative? 

• MATTELARD, Armand (1992). « La gestion invisible de la grande société », dans La 
communication monde. Paris : La Découverte, 456p. (57-91) 2-7071-2093-6. 

• BERNAYS, Edward (1928). Propaganda. Montréal, Lux Éditeurs (11-34). 
• PONSOMBY, Arthur (1929). Falsehoods in War Time. London: Garland Publishing 

Company. Disponible à l’adresse suivante : 
http://www.vlib.us/wwi/resources/archives/texts/t050824i/ponsonby.pdf 

 
Semaine 4 - 30 janvier 2024 – Harold Lasswell et Jacques Ellul  
 

• Les conditions d’existence de la propagande 
• Importance du contexte dans l’étude de la propagande nazie 

• AYCARD, Mathilde et Pierre VALLAUD (2013). « Pourquoi le nazisme s’installe-t-il? », 
dans Allemagne IIIe Reich. Paris: Perrin, 1008p. (pp.155-200) 9782262013875. 

• ELLUL, Jacques (1962/2020). Propagandes. Paris, Armand Colin, pp.105-136. 
• KERSHAW, Ian (1995). L’opinion allemande sous le nazisme. Paris : CNRS Éditions, 591p. 

(pp.47-77) 978-2-271-07749-3. 
 

BLOC B – MÉDIUMS DU CONSENTEMENT 
 
Semaine 5 - 6 février 2024 – Cinéma et influence 
 

• Le cinéma nazi (Juif Süss, Triomphe de la volonté et contrôle de l’industrie) 
• Le concept du military infotainment 
• Cinéma moderne comme véhicule de valeurs 

• ROSTEN, Loe C. (1947). “Movies and Propaganda”, The Annals of the American Academy 
of Political and Social Science, Vol.254, No.1, pp.116-124. 

• MARGY, Karel (1992). “Theresienstadt (1944-1945) : The Nazi Propaganda Film Depicting 
the Concentration Camp as Paradise”. Historical Journal of Film, radio and Television, 
Vol.12, No.2, 145-162. 

• REEVES, Nicholas (1993). “The power of film propaganda—myth or reality?”. Historical 
Journal of Film, Radio and Television, Vol.13, No.2, 181-201. 

  

http://www.vlib.us/wwi/resources/archives/texts/t050824i/ponsonby.pdf
http://www.vlib.us/wwi/resources/archives/texts/t050824i/ponsonby.pdf
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Semaine 6 - 13 février 2024 – Radio et télévision 
 

• Radio, médium du génocide? 
• La technologie comme argument de propagande 
• Retour sur les nouvelles télévisées comme véhicule de propagande 

• ADENA, Maja et autres (2015). “Radio and the Rise of the Nazis in Prewar Germany”. The 
Quarterly Journal of Economics, 1885–1939. 

• CHRÉTIEN, J-P, Dupaquier, J-F, KABANDA, M et J. NGARAMBE (1995). Rwanda : Les 
médias du génocide. Paris, Karthala, pp.19-83. 

• ELSNER, Monika, T. MÜLLER et P.M. SPANGENBERG (1990). “The early history of 
German Television : the slow development of a fast medium”. Historical Journal of Film, 
Radio and Television, VOL.10, No.2, 193-219. 

 
Semaine 7 - 20 février 2024 – Informatique et Internet 
 

• Comment combattre Internet? 
• Créer l’accoutumance dans les médias sociaux 

• PENTAGONE (2003). Information Operations Roadmap, disponible à l’adresse : 
o https://nsarchive2.gwu.edu/NSAEBB/NSAEBB177/info_ops_roadmap.pdf.  

• LIEBERMAN, A. V. (2017). “Terrorism, the Internet, and Propaganda : A Deadly 
Combination”. J. Nat'l Sec. L. & Pol'y, 9, 95-124. Disponible à l’adresse : 

o http://jnslp.com/wp-content/uploads/2017/04/Terrorism_the_Internet_and_Propagan
da_FINAL.pdf.  

 
Semaine 8 - 27 février 2024 – Examen de mi-session 
 
Semaine 9 - 5 mars 2024 – Semaine de relâche 
 
Semaine 10 - 12 mars 2024 – Médias sociaux et métadonnées 
 
• Métadonnées, ou la propagande au 21e siècle 
• Cambridge analytica et la campagne pour le Brexit 
• Intelligence artificielle et algorithmes 

• HARMON, Mark et Candace WHITE (2001). “How television news programs use video news 
releases”, Public Relations Review, vol.27. (213-222). 

• RODGERS, Ronald R. (2007). “Journalism Is a Loose-Jointed Thing : A Content Analysis of 
Editor & Publisher’s Discussion of Journalistic Conduct Prior to the Canons of Journalism, 
1901-1922”. Journal of Mass Media Ethics, vol.22, no.1, pp.66-82. 

  

https://nsarchive2.gwu.edu/NSAEBB/NSAEBB177/info_ops_roadmap.pdf
http://jnslp.com/wpcontent/uploads/2017/04/Terrorism_the_Internet_and_Propaganda_FINAL.pdf
http://jnslp.com/wpcontent/uploads/2017/04/Terrorism_the_Internet_and_Propaganda_FINAL.pdf
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BLOC C – THÈMES SPÉCIAUX EN PROPAGANDE 
 

Semaine 11 - 19 mars 2024 – Féminisme et masculinisme 
 
• Les questions de genre dans la culture populaire 
• Propagande et avancées sociales 

• DiPAOLO, Marc (2011). “Wonder Woman as World War II Veteran, Feminist Icon, and Sex 
Symbol”, dans War, Politics and Superheroes: Ethics and Propaganda in Comics and Film. 
Jefferson, McFarlan & Company, inc. (pp.70-91). 

• ADAMS, Josh et ROSCIGNO, Vincent J. (2005). “White Supremacists, Oppositional Culture 
and the World Wide Web”, Social Forces, 2005, Vol. 84(2), pp.759-778.  

 
Semaine 12 - 26 mars 2024 – Environnement et climatoscepticisme 
 

• Histoire du mouvement environnemental 
• Organismes grassroots ou astroturf? 

• CHO, Charles (2011). “Astroturfing Global Warming: It Isn't Always Greener on the Other 
Side of the Fence”, Journal of Business Ethics, vol.104, no.4, pp.571 -587. 

• RAMUS, Catherine et I.R. MONTIEL (2005). “Are Corporate Environmental Policies a Form 
of Greenwashing?”, Business & Society, December 2005, vol.44, no.4, pp.377-414. 

 
Semaine 13 - 2 avril 2024 – ‘Fake news’ et théories de conspiration 
 
• Le phénomène des fausses Nouvelles 
• Les théories de conspiration 

• HUNT, Allcott et Matthew GENTZKOW (2017). “Social Media and Fake News in the 2016 
Election”.  Journal of Economic Perspectives, Vol.31, No.2, 211-36. 

• GORTZEL, Ted (1994). “Belief in Conspiracy Theories”, Political Psychology, Vol.15, No.4, 
731-742. 

 
Semaines 14 - 9 avril 2024 – Les médias sont-ils instigateurs ou sont-ils de simples 
vecteurs de la propagande? 
 
• Le modèle de propagande d’Herman et Chomsky 
• Le modèle Fox news 

• GUSSE, Isabelle (2013). L’armée canadienne vous parle. Communication et propagande 
gouvernementales. Montréal, PUM, pp.187-230. 

• HERMAN, Edward S. et Noam CHOMSKY (1986). Manufacturing Consent. New York, 
Pantheon Books, pp.1-35. 

 
Semaine 15 - 16 avril 2024 – EXAMEN FINAL 
  

http://virtuose.uqam.ca/primo-explore/fulldisplay?docid=TN_jstor_archive_710.2307/3791630&context=PC&vid=UQAM&lang=fr_FR&search_scope=upac&adaptor=primo_central_multiple_fe&tab=default_tab&query=any,contains,Belief%20in%20Conspiracy%20Theories&sortby=rank&pcAvailability=false
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Dates importantes Contenu 

21 janvier 2024 (les activités retirées ne seront pas facturées) Date limite des choix ou des modifications d’activités 
pédagogiques 

Retrait ou abandon d’un cours sur Genote https://www.usherbrooke.ca/services-
informatiques/repertoire/apprentissage/genote/ 

15 mars 2024 (les activités abandonnées sont facturées) Date limite d’abandon des activités pédagogiques 

Semaine de relâche Du 4 au 8 mars 2024 

Journée réservée aux activités étudiantes 
(campus principal seulement) 31 janvier (8h30 à 22h) 

Suspension des activités pédagogiques de 1er cycle : assemblées 
générales de l’AGEFLESH 

6 février, de 11 h 50 à 15 h 50 
21 mars, de 11 h 50 à 15 h 50 

Congés universitaires Vendredi saint : 29 mars 
Pâques : 30 mars au 1er avril 

Période d’examens Du 15 au 26 avril (le plan de cours peut prévoir la poursuite des 
activités pendant cette période) 

 
QUALITÉ DU FRANÇAIS 
Pour les examens en classe, même s’il n’y a aucune pénalité pour la qualité du français, il faut 
cependant y faire attention afin de faciliter la compréhension et la clarté du propos. Pour les examens 
maison, les exposés oraux et les travaux, la pénalité s’applique jusqu’à -15 % de la note du travail. 
 
RETARD ET ABSENCE À UN ÉVÉNEMENT D’ÉVALUATION DES APPRENTISSAGES 
Tout retard non justifié sera pénalisé de -5 % par jour de retard (incluant les samedis et dimanches) 
par évaluation. Des problèmes de santé, le décès d’un proche et des motifs parentaux sont les seules 
justifications acceptables pour le retard ou l’absence à un événement d’évaluation des apprentissages. 
Une attestation officielle sera exigée. 
 
GUIDE DU TRAVAIL ÉCRIT 
Les travaux devront respecter le guide de présentation des travaux du département 
 
REMISE 
Attention – remise des travaux : Les étudiantes et étudiants doivent remettre leurs travaux sur la page 
Moodle du cours, aux espaces prévus à cet effet. 
 
PLAGIAT ET INTÉGRITÉ INTELLECTUELLE 
Vous trouverez ci‐après un document informatif préparé par le groupe de travail sur l’intégrité 
académique de ’Université de Sherbrooke à l’attention des étudiantes et des étudiants. Nous vous 
invitons à le lire et à prendre connaissance du Règlement des études, plus particulièrement la section 
9 portant sur les règles relatives à la discipline, que vous trouverez sur le site Internet du bureau du 
registraire : https://www.usherbrooke.ca/registraire/droits-et-responsabilites/reglement-des-etudes/. 
 
  

https://www.usherbrooke.ca/services-informatiques/repertoire/apprentissage/genote/
https://www.usherbrooke.ca/services-informatiques/repertoire/apprentissage/genote/
https://www.usherbrooke.ca/flsh/etudes/documents-officiels-guides-et-formulaires/guides-de-presentation-et-de-redaction/guide-travail-ecrit
https://www.usherbrooke.ca/politique-appliquee/etudiants-actuels/plans-de-coursbaremeplagiatremise-de-travaux/
https://www.usherbrooke.ca/registraire/droits-et-responsabilites/reglement-des-etudes/
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Vous êtes également invités à visiter la page Internet portant sur l’Intégrité intellectuelle : Intégrité 
intellectuelle – Étudiants - Université de Sherbrooke (usherbrooke.ca) et à participer au Quiz 
antiplagiat : Antiplagiat - Service de soutien à la formation - Université de Sherbrooke 
(usherbrooke.ca). 
 
Dans tous les cas de plagiat ou de toute autre manœuvre visant à tromper, une plainte sera déposée 
auprès de la personne responsable des dossiers disciplinaires de la Faculté et traitée selon la procédure 
prévue au Règlement des études. Toute personne reconnue avoir commis un délit se verra imposer 
une sanction disciplinaire. Visionner la vidéo « Copier/coller/citer » 
 
 
 
BIBLIOGRAPHIE COMPLÉMENTAIRE 
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https://www.usherbrooke.ca/etudiants/apprentissage-et-reussite/integrite-intellectuelle
https://www.usherbrooke.ca/ssf/enseignement/evaluation-des-apprentissages/passeurs-integrite/ressources/antiplagiat#acc-5512-1549
https://www.usherbrooke.ca/ssf/enseignement/evaluation-des-apprentissages/passeurs-integrite/ressources/antiplagiat#acc-5512-1549
https://www.usherbrooke.ca/ssf/enseignement/evaluation-des-apprentissages/passeurs-integrite/ressources/antiplagiat#acc-5512-1549
https://www.youtube.com/watch?v=848OESaFdas&feature=share
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